Panorama Ole$nicka z 1-7 pazdziernika 2008
Oles$nica zachwyca

To ma by¢ nowe hasto stolicy powiatu

Znamy juz pierwsze zalozenia nowej strategii promocyjnej miasta, ktora przygotowata wroctawska
agencja Publicon.

Jej czytelnika zaskoczy zapewne fakt, ze badania sondazowe ws$rdéd mieszkancow Publicon
ograniczyt do ankiety, ktora przeprowadzit wérdd 20 urzednikéw Urzgdu Miasta Olesnicy oraz 10
mieszkancoéw przybylych na spotkania z przedstawicielami agencji. O tym ostatnim pisali$my
szeroko w Panoramie.

Kolejne zaskoczenie przezyjemy, kiedy przeczytamy, ze urzednicy wsrdd rzeczy, ktorych brakuje w
Olesnicy, wymieniaja... stadion i kino. Urzednicy uwazaja tez, ze w miescie nie ma ,,parku do
odpoczynku” oraz ,komunikacji”. Ich zdaniem w Oles$nicy ,,brak mozliwosci ksztalcenia” i ,,za
duzo jest ludzi starych”. Dziwi¢ wigc moze w kontekscie tych odpowiedzi, ze - zdaniem agencji -
,odpowiedzi na to pytanie [czego brakuje w Olesnicy] daja najwigksza wiedzg o postrzeganiu
miasta przez jego mieszkancow”, a ,,uwagi zawarte w ankietach stanowia punkt wyjscia dla dziatan
nie tylko agencji”.

To nie koniec zaskoczen. Autorzy strategii twierdza, ze ,,Olesnica posiada wilasne radio (Radio
Olesnica)”... I dodaja, ze radiowe programy i audycje ,,nie wykraczaja poza kwestie istotne dla
zycia miast”. Aby nie wprowadza¢ dysonansu poznawczego wsrdd naszych czytelnikow
wyjasnijmy, ze oczywiscie zadnego Radia Oles$nica nie ma i nigdy nie byto...

Jakie sa propozycje Publiconu dla Olesnicy? Agencja proponuje rezygnacj¢ z hasta ,,Miasto w
dobrym stylu”. ,,Jest to slogan zty, poniewaz w minimalnym stopniu realizuje potencjat Olesnicy -
dobry styl to kategoria ogolna, w zaden sposob nie realizowana przez miasto, nie skupiajaca si¢ na
celach Olesnicy” - uwazaja autorzy strategii. Proponuja w zamian: ,,Ole$nica zachwyca”. To hasto
ma by¢ uzywane najczesciej z rozszerzeniem: ,,Ole$nica
rekreacyjnie/turystycznie/kulturalnie/rodzinnie zachwyca”. Z kolei hasto ,,Miasto wiez i r6z”
Publicon chce wykorzysta¢ do promowania szlaku historycznego miasta.

Kultura mamy zachwyca¢ poprzez takie imprezy jak Olesnicki Wyskok, Dni Ole$nicy, Dni Europy,
Proéba Mikrofonu, Migdzynarodowy Festiwal Organowy. Autorzy strategii proponuja np., aby w
2009 roku Dni Europy odbywatly si¢ pod hastem ,,Wioska czeska” (robocza nazwa). Miasto
miatoby zorganizowa¢ wioske, ktora wygladataby jak miniatura czeskiego panstwa. W 2010 roku
miataby to by¢ francuska wioska, a przewodnim hastem byloby sformulowanie - dodajmy wysoce
niefortunne - ,,Ole$nica francusko zachwyca”...

Wsréd pomystow na ,,zachwycanie rodzinne” Publicon proponuje m.in. zabawe ,,W poszukiwaniu
ukrytego skarbu”, czyli oles$nickie podchody. To konkurs sprawnosciowy dla druzyn. ,, Kazda
organizacja dzialajaca w Olesnicy powinna wytypowac swoich przedstawicieli, ktorzy walczy¢
beda o ukryty skarb. Wérod druzyn musi by¢ obowiazkowo druzyna urzednikow z Urzedu Miasta,
bedaca przykladem zaangazowania w lokalne rozgrywki sportowo-rekreacyjne. Z czasem podchody
powinny by¢ jedna z czotowych atrakcji podczas Dni Ole$nicy” - napisali autorzy strategii.
Proponuja tez ,,konkurs na najbardziej nietypowa rodzing olesnicka”.

W ramach strategii promocyjnej ma powstac portal internetowy www.olesnicazachwyca.pl,
zachwalajacy dobre strony miasta. Publicon proponuje tez zakup 4 bilbordow we Wroctawiu: 1.
,,Korki” - Olesnica rodzinnie zachwyca - bilbord umieszczony na bardzo ruchliwym skrzyzowaniu
(plac Grunwaldzki, Kazimierza Wielkiego); widok z gory na zakorkowane ulice miasta, jedno
miejsce w korku puste, podpis: ,,Mieszkam w Oles$nicy”; 2. ,,Miasto wiez i 16z - Ole$nica turystow
zachwyca - panorama miasta pokazana w okolicy wroctawskiego rynku (Ostréw Tumski),
pokazanie np. bazyliki; 3. ,,Atol” - Oles$nica rekreacyjnie zachwyca”, aquapark i pokazane obok
boisko, brak kolejek, spokoj, podpis ,,Godzina korzystania z parku wodnego xx zI” (bilbord obok
Wroctawskiego Parku Wodnego); 4. ,,Olesnica kulturalnie zachwyca” (postawiony obok teatru) ze



zdjgciem z jakiego$ koncertu w sali widowiskowe;.

Agencja proponuje tez kampani¢ oparta o motyw butow: Ole$nica stolica pantofelka lub Oles$nica
miastem buta. Hasta: ,,Z buta do Olesnicy”, ,,Olesnica pod pantoflem”. Swieto buta mialoby by¢
dwudniowa impreza, ktoéra ,,miataby na celu budowanie wizerunku Oles$nicy jako stolicy obuwia na
Dolnym Slasku, a w pdzniejszym czasie w Polsce. Towarzyszace konkursy, zabawy i koncerty
zwiazane bylyby $cisle ze stowem but (w r6znorodnej formie - obuwie, pantofle, kalosze). Imprez¢
rozpoczynalaby parada dzieci, ktore beda chciaty si¢ zaangazowac w tworzenie siedmiomilowego
buta. Podsumowaniem §wigta mialby by¢ kostiumowy Bal Kopciuszka - impreza charytatywna dla
wladz regionalnych, dziennikarzy, ludzi biznesu oraz wszystkich zainteresowanych z regionu.
Imprezie towarzyszylyby wystawy oraz pokazy: ,,Historia buta”, ,,But XXI wieku”, ,,Pokazy butow
dla dzieci oraz dla dorostych”, ,,W czym chodzi Olesnica” - wystawa fotografii zrobionych przez
mieszkancéw Olesnicy.

Teraz propozycje Publiconu ocenia olesniccy radni. Zalozenia strategii maja tez by¢ poddane ocenie
mieszkancow.

PLUSY OLESNICY
1. Bliskos¢ Wroctawia
2. Aquapark

3. Spokdj, cisza

4. Nizsze koszty zycia
5. Dogodny dojazd

6. Brak korkéw

MINUSY OLESNICY

1. Staba wiez mieszkancow z miastem

2. Blisko$¢ Wroclawia

3. Kompleks matego miasta

4. Brak jednoznacznych skojarzen z miastem
5. Imigracja zawodowa i mentalna

6. Miasto traktowane jako sypialnia



